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o Quale comunicazione?
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Accompagnamento al progetto 
(pre-in itinere-post)
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Comunicazione come 
processo partecipato
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o Brand
Il Brand è la combinazione di diversi elementi quali nome, slogan, logo, strategie di 
comunicazione, storia del progetto, riconoscibilità. Il brand (o marca) racchiude in sé 
l'immagine a 360° di un progetto/iniziativa/intervento e consente di differenziarlo dai 
«competitor»
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Immagine coordinata

UNIFORMITA’

RICONOSCIBILITA’

FAMILIARITA’

Per aumentare la riconoscibilità di un programma 
/intervento/progetto da parte dei destinatari della nostra  
comunicazione, è necessario che i prodotti comunicativi 
si presentino con almeno un elemento grafico uniforme

Un’immagine coordinata e un logo identificativo 
consentono la riconoscibilità di un programma 
/intervento/progetto da parte dei destinatari della nostra 
comunicazione, evitando insicurezze e 
fraintendimenti circa l’oggetto e l’emittente della 
comunicazione stessa

L’obiettivo a lungo termine di una buona immagine 
coordinata e uniforme è di rendere familiare un 
programma /intervento/progetto ai destinatari della 
nostra  comunicazione. La familiarità è strettamente 
collegata alla fiducia e alla credibilità
dell’ente/organizzazione emittente dei messaggi.
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Il logo
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Il flyer



«La comunicazione avviene quando, oltre al 

messaggio, passa anche un supplemento di anima».

(Henri Bergson)

I materiali presentati sono disponibili e utilizzabili liberamente a condizione di una corretta attribuzione della fonte. 


